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Anotacija. Raksta apliikota Latvijas starptautiska tirdznieciba laika no 2000. lidz 2016. gadam. Tiek
apliikotas vairakas nozares, kas ir biitiskas lauksaimniecibas un mezsaimniecibas precém. Latvijas
starptautiska tirdznieciba ir loti daudzveidiga un tai ir vairakas tendences, kuras apliikotas, lai aprakstitu un
izskaidrotu precu pliismas no un uz Latviju.

Autors veica starptautiskas tirdzniecibas geografijas statistisku analizi, izmantojot relativa biezuma
vertesanas metodi un nosakot stabilakos Latvijas eksporta tirgus. Ka datu avots izmantota Latvijas Centralas
statistiskas parvaldes detalizeta argjas tirdzniecibas statistika. Piegades biezuma statistiska bitiskuma
noteikSana tika izmantota FiSera transformacija.

Petijuma laika tika definéti Latvijai svarigakie tirgi gan ES ieksieng un arpus tas, gan tirgi, ar kuriem Latvijai
ir stabilas, laika gaita parbauditas ekonomiskas saites, ka arT ieskic€tas uznémeéju iniciativas aplikotaja
perioda, lai ieklutu jaunajos tirgos. Kopuma raksta ir paradita frekvencu metodes pielietojamiba argjas
tirdzniecibas statistiskaja analiz€ un iegilito rezultatu interpretacija, nemot véra Latvijas un citu valstu
ekonomiskos parametrus.

Atslégas vardi: cksports, imports, datu analize, piegades biezums.
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Ievads

Argja tirdznieciba ir vienigais veids, ka valsts piedalas starptautiskaja darba
dalisana. Lai saprastu argjas tirdzniecibas tendences, zinatniskaja literatira analizeti
lielakie tirdzniecibas partneri (Berentsen 2012; Kantar ef al. 2011 u.c.), veikta precu
apgrozijuma analize (Birzins 2004; KeiSs u.c. 2009; Devaeva 2006 u.c.), analizéti
importeto/eksportéto precu veidi vai grupas, (Berentsen 2012; Gingrich 2011; Devaeva
2006 u.c.). Argja tirdznieciba ir viens no biitiskiem valsts ekonomikas elementiem, ko
obligati jaietver ikvienas valsts geografiskaja apraksta, jo tas parada valsts integraciju
pasaules ekonomika, vietu darba daliSanas procesa un globalizacijas ltmeni, ka ar1
ekonomisko efektivitati.

Latvijas argja tirdznieciba ir attistijusies gan ka neatkarigas Latvijas valsts
elements, gan ka citu valstu regionals subjekts. VEésturiski Latvijas argja tirdznieciba ir
cieSi saistita ar tranzittirdzniecibu un lauksaimniecibas precu eksportu. Miusdienas §1
tendence joprojam ir aktuala, tomér vairuma ekonomisku un politisku faktoru dél notiek
parmainas, art misu tirdzniecibas struktiira.

Zinatniskaja literattira Sis aspekts arT ir att€lots. Latvijas, Eiropas un pasaules
zinatnieki péta starptautisko tirdzniecibu un veic tas ietekmé&joSo faktoru analizi. Ir vérts
aplukot dazus darbus, kuri ir 11dzigi §1 raksta t€émai. Nacionalaja méroga raugoties, ir
vairakas publikacijas, pieméram, viena ekonomiska sektora ietvaros (Bertaite, Liepa
2011); citi orientgjas uz nacionalo limeni (Jenkins 2014; Lemoine 2010; Kaminski,
Raballand 2009; Rocha et al. 2009; Hall 2006) vai paplasina mérogu lidz regionalajam
limenim, lai izp&titu regionalas tendences starptautiskaja tirdznieciba (Berentsen 2012;
Coulibaly, Fontagne 2006; Tsygankov 2000; Mack, Jacobson 1996) vai tirdzniecibu
regionalaja (Bajo-Rubio, Diaz-Roldan 2012; Tsygankov 2000) un starpregionalaja
(Birzins 2004) limeni. Lielakais mérogs starptautiskas tirdzniecibas izpéte ir globalais
Iimenis, kura ir iesp&jams atrast visdazadako izp€tes tematiku: globalas starptautiskas
tirdzniecibas regionalie (Edwards 2007; Herekenrath 2007) vai nacionalie (Jenkins
2014; Barton, Murray 2009) aspekti; pétnieki akcenté globalas starptautiskas
tirdzniecibas visparigajam problémam, pieméram, globalizaciju (Ellis 2007;
Herekenrath 2007; Birzins 2004), razoSanas kompleksu izvietoSanu (Birtchnell 2013.
Brulhart 1998), ka ar1 vienkarSaku tému — valstu ekonomiska attistiba atkariba no to
tirdzniecibas saitém (Haibo 2004) vai visparigam vietas/izvietojuma likumsakaribam
(Guerin 2006). Ipasi interesanti ir globalas starptautiskas tirdzniecibas pétfjumi, kas
veikti analitiskas statistikas geografija (Krugman 2009; Edwards 2007; Poon et al.
2000; Mack, Jacobson 1996; Grant 1994), kuros apliikoti un analizéti konkréti gadijumi
un lielas statistiskas datu kopas, kas apraksta globalizacijas un starptautiskas
tirdzniecibas procesus un notiekos8as parmainas.

Materiali un metodes

Darba tika izmantoti Centralas statistiskas parvaldes apkopotie dati par Latvijas
eksportu harmoniz€tas preCu aprakstiSanas un kodesanas sist€émas 4 zimju koda laika
perioda no 2000. Iidz 2013. gadam. Latvijas eksporta dati par katru ménesi tika
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sarindoti p&c valstim visa perioda griezuma. Sadi izveidota izejas datu matrica tika
parveidota binara forma. Ja kada ménesi eksporta piegades noteiktaja precu grupa uz
konkréto valsti notika, tad attiecigaja matricas Stina tika noradita vértiba 1, ja eksporta
piegades nenotika, tad konkrétaja matricas $iina tika noradita vértiba 0. Rezultata tika
iegiiti eksporta piegazu biezuma raditaji katrai precu grupas datu kopai un katrai valstij.
Plasak relativa biezuma vértéSanas metodes izmantoSanu geografiskos pétijumos ir
apliikojis Paiders (2008), bet metodes ierobezojumus — Krastin$ un Ciemina (2003).
Generalas kopas biezums tika salidzinats ar katras valsts biezumu, izmantojot FiSera
transformaciju (Fisher, Yates 1963):

2 )
) p= @arcsm( \/;)
@ - Fisera funkcijas vértiba, ja p ir biezums

T — statistika tika aprékinata, dalot FiSera funkciju (generalajai kopai un
attiecigajai valstij) vertibu starpibu ar brivibas pakapju lieluma koeficientu (Krastins,
Ciemina 2003). Rezultata ir iesp&ams iegiit relativo biezumu eksportam uz jebkuru
valsti, p&c kura var spriest, cik liela ir varbtitiba, ka viena uz labu laimi izvéléta ménest
tiks veikta eksporta piegade uz attiecigo valsti. Pec t — statistikas aprékinaSanas,
pienemot, ka biitiskuma slieksnis ir ar 95 % ticamibu, valstis tika iedalitas 3 grupas:

1) valstis, uz kuram Latvijas eksporta varbiitiba ir statistiski butiski augsta (ja T—
empiriskais bija lielaks par 2, bet nozares vid€jais eksporta piegazu biezums bija
mazaks par eksporta piegazu vid€jo biezumu attiecigaja valsti);

2) valstis, uz kuram Latvijas eksporta varbiitiba ir statistiski butiski zema (ja T—
empiriskais bija lielaks par 2, bet nozares vid€jais eksporta piegazu biezums bija lielaks
par vidgjo eksporta piegazu biezumu attiecigaja valsti, pie §is grupas ir ari pieskaitami
rezultati, ar kuriem eksports uz attiecigo valsti vispar nav noticis un ir vienads ar nulli);

3) valstis, uz kuram Latvijas eksportam ir gadijuma raksturs (ja T— empiriskais
bija mazaks par 2, jo §ada gadijuma, nemot véra darba izvirzitos biitiskuma kritérijus,
nav iesp&jams noraidit nulles hipotézi).

Rezultati un diskusija

Analiz€jot starptautiskas tirdzniecibas saites, izv€létajas nozar€s ir manamas
vairakas likumsakaribas, kuras parasti novéro un uzsver ekonomikas zinatne un lietiskas
zinatnes/nozares, kas ir tieSi saistitas ar tirdzniecibas procesu. Pirmkart, precu
ekonomiski izdevigi; otrkart, mérkvalstu ekonomiska struktiira — ekonomiski attistitas
un mazak attistitas nozares, to darbaspéka ietilpiba un tehnologiskais Iimenis; treskart,
razoto preCu nomenklatiira — ir svarigi apzinaties, ka dazas valstis bus mazak
ieinteresétas importet kadu preci, ja taja tiek razotas analogas preces.
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1. attels. Piena produktu eksporta tirgi atbilstoSi tirdzniecibas saiSu stabilitatei (izstradats,
izmantojot CSP datus)

Aplikojot iegiitos rezultatus, §1s likumsakaribas ir labi manamas vairaku precu
vai precu grupu telpiskaja att€lojuma. Piem@ram, galas produktu grupa Latvijas
tirdznieciba dzivo dzivnieku kategorija ir telpiski ierobezota, neparsniedzot Eiropas
Savienibas, Baltijas valstu robezas. L1dzigi svaigas galas un filejas kategorija svariga ir
distance, kuru kravas var sasniegt 1-2 dienu laika. Palielinot precu glabasanas ilgumu,
t.i., celot to sasaldéSanas pakapi, palielinas ar1 distance. Dzeséti produkti jau tiek tirgoti
visa ES teritorija un pat vairakas Austrumeiropas un Azijas valsts, bet sasaldéti produkti
tiek piegadati jau talakajos pasaules regionos. Parstradatu produktu kategorijas ir
verojamas lidzigas tendences — ja galas un zivju izstradajumi parasti tiek tirgoti ES un
tuvakajas valstis, tad konservetiem produktiem ir vairak iesp&ju nonakt tirdznieciba pat
citos pasaules regionos.

Viens no labi vizualiz€jamiem piemé&riem minéto tirdzniecibas tendencu
raksturoSanai ir piena produkti, jo to sadale ir izteikta atbilstoSi glabasanas ilgumam —
svaigiem produktiem ne ilgak ka 7 dienas, pargjiem lidz pat daziem gadiem. Apliikojot
1. att€lu, ir redzams, ka kopuma gan austrumu, gan rietumu virziens ir aktuals Latvijas
tirdznieciba. Ir noteiktas atSkiribas tirdzniecibas struktiira, bet kopuma var novérot, ka
Baltijas juras regiona notiek intensiva tirdznieciba ar visiem piena produktiem.
Austrumu virziena notiek svaiga piena un ta tiesas parstrades produktu tirdznieciba, bet
rietumu virziena tiek tirgoti parstradati piena produkti, pieméram, siers un biezpiens.
Sads preéu plismu sadalfjums ir izskaidrojams ar protekcionisku ES dalibvalstu nostaju
pret lauksaimniecibas precu razotajiem, biittba maksligi pazeminatas piena cenas
neveicina Latvijas produktu eksportu uz ES rietumu valstim. ES austrumu dala gan
tirdznieciba ir loti aktiva, Tpasi pierobezu regionos. Ar parstrades produktiem ir atskiriga
situacija, jo siers ir izteikti lokals produkts un tam ir tiikstoSiem variaciju, kas sekmé
jaunu un mazak zinamu produktu importu valstis, kur siers ir iecienits produkts. Sviests
ir Latvijas zimols lauksaimniecibas produktu eksporta, tapéc tam ir pozitiva reputacija
Eiropa.

42



GEOGRAFIJA KOPIGAI NAKOTNEI LATVIJAS SIMTGADE

Apsime o
— OV Aupta

verbitive \
~ bltiskizeme
varbitbe
W - gocioma reksturs
g

2. attéls. Piena produktu importa tirgi atbilstoSi tirdzniecibas saiSu stabilitatei (izstradats,
izmantojot CSP datus)

2. attela ir paradita importa tirgus aina, kura var pamanit parmainas. Pirmkart, ir
izteikta austrumu-rietumu robeza, kas arT liela méra sadala precu importu. No tuvakajam
valstim un austrumiem tiek ievests svaigs piens, sviests un piena parstrades produkti,
bet no rietumiem parsvara dargas, luksusa klases piena preces un produkti, Tpasi siers,

jogurti un citi izstradajumi.
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3. attéls. Graudu un to produktu eksporta tirgi atbilstosi tirdzniecibas saiSu stabilitatei
(Izstradats, izmantojot CSP datus)

Viens no svarigiem §1 pétijuma elementiem ir alternativas metodes izmantoSana,
lai vertetu nevis tirdzniecibas apjomu, ko parasti izsaka miljonos Eiro vai svara, bet gan
tirdzniecibas saiSu stabilitati un ekonomiskas mijiedarbibas cieSumu, izmantojot
frekvencu metodi. 1. att€la ir redzams, ka, neraugoties uz to, ka Austrumeiropas valstis
ir bitiski tirdzniecibas partneri, dazas no tam ir atzimétas atskirigi. Tas liecina, ka ne
visas valstis, ar kuram Latvijai apliilkojamaja perioda ir bijusas ekonomiski aktivas
attiecibas, ir stabili tirdzniecibas partneri, dazreiz aktivitates ir nosacitas, 1pasi precu
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kategorijas, kuras partneriem nav attistitas mijiedarbibas un tie ir tieSie konkurenti,
piemé&ram, Eiropas tirgi.
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4. attéls. Graudu un to produktu importa tirgi atbilstosi tirdzniecibas saiSu stabilitatei
(izstradats, izmantojot CSP datus)

Nakamie 2 atteli (3., 4. attéls) att€lo graudu un to produktu eksportu un importu,
kas pirmaja gadijjuma ir loti raksturigs piem&rs minétajam metodologiskajam
atSkiribam. Eksports no Latvijas péc apjomiem apskatamaja perioda lielakoties bijis uz
Dienvidu valstim -Spaniju, Griekiju un Italiju, ka arT Egipti, Libiju, AlZiriju, Iranu u.c.
Savukart, 3. attéla stabilie tirdzniecibas partneri ir citas valstis. Kap&c pazid lieli graudu
importétaji no Azijas un Afrikas, bet ES importétaji paliek? Jaapzinas, ka ES
dalibvalstis ar savu labi attistito celu un sakaru tiklu var iepirkt nepiecieSamo precu
daudzumu jebkura bridi, bet Azijas un Afrikas valstis to dara vienreiz gada, liela
daudzuma un epizodiski, kas nosaka to, ka §1s saites, lai gan svarigas, nav pastavigas un
stabilas.

Svarigi apzinaties, ka kopuma lauksaimniecibas un meZsaimniecibas sektors,
blidams svarigs tirdzniecibas aktivitates dalibnieks, nav vienigais razojosais sektors, un
misdienu postindustrialaja ekonomika tas nav svarigakais, tomér ir atkarigs gandriz
tikai no vietgjiem resursiem, kas nozimé to ietekmi cilvéku apzina, domajot par
veiksmigu saimniecisko darbibu.

Secinajumi

Jasecina, ka Latvijas starptautiska tirdznieciba apskatamaja perioda un precu
kategorijas ir bijusi aktiva un daudzveidiga.

Ir novérotas vairakas tendences, kas savieno un ari sadala butiskus Latvijas
tirdzniecibas partnerus Eiropa, Austrumos un Rietumos. Var noskirt tuvo precu aprité
loku ar visblivakajam precu plismam — Baltijas jiras regions un Krievija; vidgjo aprites
regionu — ES, Ziemelafrika, Centrala Azija un Transkaukaza valstis; un talako loku —
pargjo pasauli. Precu plismu abos virzienos nosaka ekonomiska situacija tirgos,
partnervalstis un arT sektoru struktiira, kas raksturo pieprasijumu un veido tirdzniecibas
konfiguraciju.

44



GEOGRAFIJA KOPIGAI NAKOTNEI LATVIJAS SIMTGADE

Literatiuiras saraksts

Bajo-Rubio, O., Diaz-Roldan, C. (2012). Do exports cause growth? Some evidence for the new
EU members. Post-Communist Economies, 24(1), 125 — 131.

Barton, J.R., Murray, W.E. (2009). Grounding Geographies of Economic Globalisation:
Globalised spaces in Chile’s non-traditional export sector, 1980-2005. Tijdschrifi voon Economische en
Sociale Geografie, 100 (1), 81 — 100.

Berentsen, W.H. (2012). The Change in European Foreign Trade from 1960 to 2010: A Geography
of Leading Merchandise Exporting Partners. Eurasian Geography & Economics, 22 (3), 380 —399.

Berjoza, A., Paiders, J. (2013). Geographical trends in export market of Latvian Fisheries production.
Research for Rural Development. International Scientific Conference, 2, 208 — 214.

Beértaite, L., Liepa, 1. (2011). Analysis of tree felling, regeneration, import and export dynamics in
Latvia. Research for Rural Development. International Scientific Conference, 2, 13 — 16.

Birtchnell, T. (2013). Fill the ships and we shall fill the shops: the making of geographies of
manufacturing. Area, 45(4), 436 — 442.

Birzins, A. (2004). Bilateral diplomatic and economic relations between East Asia and the new
EU members: The case of Latvia. Asia Europe Journal, 2 (2), 221 — 235.

Brulhart, M. (1998). Economic Geography, Industry Location and Trade: The Evidence. The
World Economy, 21(6), 775 — 801.

Coulibaly, S., Fontagne, L. (2006). South-South Trade: Geography Matters. Journal of African
Economies, 15(2),313 —341.

Devaeva, E. (2006). Foreign Trade Flow Structure of the Russian Far East. Far Eastern Affairs,
34(3), 93-105.

Edwards, T.H. (2007) How globalized really is European Trade? In: Spatial Economic Analysis,
Vol. 2, No. 3, pp. 259-280.

Ellis, R.D. (2007). Paths to foreign markets: Does distance to market affect firm
internationalisation? International Business Review, 16 (5), 573 — 593.

Gingrich, S. (2011). Foreign trade and early industrialisation in the Habsburg Monarchy and the
United Kingdom — Two extremes in comparison. Ecological Economics, 70(7), 1280-1288.

Grant, R. (1994). The geography of International Trade. Progress in Human Geography, 18(3),
298 —312.

Guerin, S.S. (2006). The Role of Geography in Financial and Economic Integration: A
Comparative Analysis of Foreign Direct Investment, Trade and Portfolio Investment Flows. The World
Economy, 29(2), 189 — 209.

Haibo, L. (2004). Geo-economics at Work. Beijing Review, 47(45), 3.

Hall, N. (2006). The Liverpool Cotton Market and Cotton Re-exports, c. 1815-1914. Northern
History, 43(2), 257 - 271.

Herekenrath, M. (2007). Introduction: The Regional Dynamics of Global Transformations.
International Journal of Comparative Sociology, 48(2/3), 91 — 105.

Jenkins, R. (2014). Chinese Competition and Brazilian Exports of Manufactures. Oxford
Development Studies, 42(3), 395-418.

Kaminski, B., Raballand, G. (2009). Entrepdt for Chinese Consumer Goods in Central Asia: The
Puzzle of Re-exports through Kyrgyz Bazaars. Eurasian Geography & Economics, 50(5), 581 — 590.

Kantar, E., Deviren, B., Keskin, M. (2011). Hierarchical structure of Turkey’s foreign trade.
Physica A, 390(20), 3454 — 3476.

Keiss, S., Grisins, A., Tilta, E., Zvirgzdina, R. (2009). Partikas riipnieciba un tas produkcijas
eksports. Economic Science for Rural Development. Conference Proceedings, 20, 179 — 186.

Krastins, O., Ciemina, S. (2003) Statistika. Riga: LR Centrala statistikas parvalde.

Krugman, P. (2009). The Increasing Returns Revolution in Trade and Geography. The American
Economic Review, 99(3), 561 — 571.

45



GEOGRAFIJA KOPIGAI NAKOTNEI LATVIJAS SIMTGADE

Lemoine, F. (2010). Past Successes and New Challenges: China’s Foreign Trade at a Turning
Point. China & World Economy, 18(3), 1 —23.

Mack, R.S., Jacobson, D.S. (1996). The Impact of Peripherality upon trade patterns in the
European Union. European Urban and Regional Studies, 4(3), 364 — 369.

Paiders, J. (2008). Kvantitativu indikatoru izmantoSana regionalas attistibas analizé: Promocijas
darba kopsavilkums. Riga, Latvijas Universitate

Poon, J.P.H., Thompson, E.R., Kelly, P.F. (2000). Myth of the triad? The geography of trade and
investment ‘blocs’. Transactions of the Institute of British Geographers, 25(4), 427 — 444.

Rocha, da A., Kury, B., Monteiro, J. (2009). The diffusion of exporting in Brazilian industrial
clusters. Entrepreneurship & Regional Development, 21(5-6), 529 — 552.

Tsygankov, A.P. (2000). Defining state interests after empire: national identity, domestic
structures and foreign trade policies of Latvia and Belarus. Review of International Political Economy,
7(1), 101 — 137.

Summary

Paper overlooks an exploration of changes and tendencies in the Latvian international trade of
commodities of agricultural, fishery and forestry sectors. This is being done by applying wide range of
available statistics and published scientific works.

Export statistical analysis is made utilizing frequency method and explores Latvian export/import
most stable and constant markets. General data were acquired from Latvian Central Statistics Board for
the period from 2000 till 2016. Main analytical method was Fisher ¢ function.

Analysis shows that a lot of good trades between Latvia and it partners are moving according to
some particular laws and tendencies. A strong relation between West-East flows was found. Some
commodity categories exhibited North-South tendencies, especially in characterizing the flow of basic
foodstuffs. Overall it can be noted that international trade of Latvia in sectors of agriculture, fishery and
forestry is proactive and developing into a more EU focused network, though significant influence of
post-soviet space economies remains evident.
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