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Anotacija. Raksta analizéti komercialu objektu izvietojumu noteicoSie faktori tiesa autocelu tuvuma.
Veikts komercialo objektu skaita salidzinajums ar apdzivojuma blivuma datiem, tadg&jadi noskaidrojot,
vai apdzivojums biitiski ietekme objektu teritorialo izvietojumu autocelu tuvuma.

Dati par komercialo objektu izvietojumu iegiiti gan lauka darba ietvaros, gan izmantojot Google Street
View metodi.

Veicot datu statistisko analizi, tika noskaidrots, ka viena no pétamajiem autoce]u marsrutiem (In¢ukalns —
Aliiksne), iedzivotaju blivums ir noteicosais faktors komercialas infrastruktiiras izvietojumam tie$a autocela
tuvuma. Savukart marSrutos Riga — Valka un Riga — Liepaja iedzivotaju blivums uzskatams par vienu no
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komercialas infrastruktiiras izvietojumu ietekmejoSiem faktoriem, tomér ne vienigo un marsruta Riga—
Liepaja gadijuma ar1 ne biitiskako faktoru.
Atslégas vardi: komercialie objekti, apdzivojuma blivums, autoceli.

Zinatniskas izpetes loka ir daudzi jautajumi par komercialu objektu izvietojuma
principiem. Komercialu objektu skaitu un atraSanas vietu ietekmé& daudzi un dazadi
faktori, kas saistiti gan ar demografiskajiem procesiem, gan vienkarsi ar cilveku dzives
stila mainu laika gaita (Fernie, Fernie, Moore 2013). Par vienu no vissvarigakajiem
faktoriem tiek uzskatits tieSi komercialo objektu teritorialais izvietojums. Ir pieradits,
ka teritorialais novietojums visbttiskak ietekmé dazadus komercialo objektu ilgtermina
finansialos raditajus, ka ar1 pat€rétdja izveli par labu vienam vai citam veikalam,
uzn@mumam vai iestadei (Brown 1993).

Misdienas par bitiskakajam metodém komercialo objektu un dazada veida
nekustamo Tpasumu novietojuma problému un jautagjumu risinasana ir kluvusas GIS
izpetes metodes (Rodriguez, Sirmans, Marks 1995). GIS metoZu izmantoSana
komercialo objektu teritoriala novietojuma problému risinaSana sakas 20.gs. 80. gadu
vidi, kad GIS bija jau daudz izplatitakas, un tas saka lietot jau vairaki lielie
komercuznémumi, tatad — daudz vélak neka citas geografijas nozar€s. Pirms tam
tirdzniecibas uznémumu atrasanas vietas izvéle vairak tika balstita uz Tpasnieka
»iek§€jam sajutam” (Graham 1998). Vietas izvéle ir ilgtermina l@mums, kas saistits ar
lieliem finansialiem ieguldijumiem un kas p&c ta pienemsSanas nav viegli mainams 1sa
laika perioda un bez lieliem finansidliem zaud&umiem (Horton 1968).
Komercuznémuma vietas izveli galvenie ietekméjosie faktori ir patérétaji (potencialie),
pieejamiba, konkurence, izmaksas (Fernie, Fernie, Moore 2013)

Latvija komercialo objektu izvietojumu gar autoceliem autori uzskata par butisku
regionalas attistibas jautajumu, kas var uzlabot ekonomisko vidi un mazinat emigraciju.
Precu un pakalpojumu pardoSana tranzita transporta Iidzeklu pasazieriem un vaditajiem
var ieverojami palielinat uznéméjdarbibas ienakumus un Iidz ar to — nodarbinatibas
stabilitati novados, kuru teritoriju $k&rso autoceli ar iev€rojamu satiksmes intensitati.
Lai gan no racionala vértejuma izriet, ka lielaka transporta plisma nozime lielaku
potencialo pircgju skaitu, tomér [1dz$ingjie petijumi liecina, ka relativi nelielu transporta
plismas intensitates parmainu gadijumos (piem&ram, autocela Riga—Ventspils),
tirdzniecibas objektu koncentracija tieSa autocelu tuvuma nav atkariga no transporta
pliismas intensitates. (Paiders 2011). Saja raksta tika parbaudita hipotéze, ka komercidlo
objektu izvietojuma un koncentracijas noteicosais faktors gar Latvijas galvenajiem un
regionalajiem autoceliem, ir apdzivojuma blivums autocelu tuvuma, nevis satiksmes
intensitate. Par turpmako petijumu merki tika izvirzita komercialo objektu izvietojuma
noteicoSo faktoru noskaidrosana Latvijas galveno autocelu tiesa tuvuma.

Dati un metodes

Petijuma izmantoti lauku ekspediciju dati par komercobjektu izvietojumu gar
Latvijas nozimigakajiem autoceliem (regionalajiem un valsts galvenajiem autoceliem).
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Dala datu tika iegtita, izmantojot Google Street View metodi. Izmantojot Google Street
View metodi, tika nemti vera $1 informacijas rika trikumi un ierobeZojumi (BolSakovs
2014).

Saja pétijuma tika iegiiti dati par tris autoceliem: Riga—Liepaja (A9) ar cela marsruta
kopgarumu 170 km, kur komercobjektu fiksacija tika veikta gan lauka darbu ietvaros
2011.g., gan ar Google Street View metodi 2014.g., Riga— alka (A3) ar cela marsruta
kopgarumu 144 km, kur lauka darbi tika veikti 2012.g., InCukalns—Aliksne (A2; P39),
kur cela marsruta kopgarums ir 160 km, bet lauka darbi tika veikti 2012.g.

Darba izstrades gaita tika izveidots kartografiskais materials, izmantojot
Geografiskas informacijas sist€émas (GIS) programmu ArcMap 10, ka arT izmantojot
datu  bazes SIA ENVIROTECH  GIS Latvija 10.0  slanus-  robezas_line,
novadi_2009_line, autoceli_line.

P&tamie cela marSruti sadaliti 100 m garos nogrieznos, lai varétu izveidot katra
autocelu apdzivojuma blivuma profilus GIS vid€, izmantojot Centralas statistikas
parvaldes 2011. gada tautas skaitiSanas datus — pastavigo iedzivotaju blivuma karti
(I1x1 km), ka ari 1x1 km rezga parklajumu Latvijas teritorijai shapefile formata
(Centralas statistikas parvalde 2011). Vienlaikus tika fiks€ta komercobjektu esamiba vai
neesamiba ikviena autocela nogriezni.

Lidz ar to katram autocelam tika ieglits kopgjais komercobjektu biezums un
aprékinats komercobjektu biezums katra blivuma klas€. Katras blivuma klases
komercobjektu bieZums tika salidzinats ar kop€ja posma komercobjektu biezumu,
izmantojot FiSera transformaciju (Fisher, Yates 1963), bet T —statistika tika aprékinata,
dalot Fisera funkciju vertibu starpibu ar brivibas pakapju lieluma koeficientu (Krastins,
Ciemina 2003)

Pétijuma rezultati

Autocela Inc¢ukalns—Altiksne 67,4 km gara posma autocela tuvuma iedzivotaju
blivums ir starp 1 un 10 cilvékiem uz kvadratkilometru, bet 25,6 km gara posma
iedzivotaju blivums ir nulle. Iedzivotaju blivums lielaks par 1000 cilvékiem uz
kvadratkilometru ir tikai neliela cela posma — 2,3 km. Komercobjektu koncentracija
visas iedzivotaju blivuma klas€s, kurds iedzivotaju blivums bija mazaks par
100 iedzivotajiem uz kvadratkilometru, bija statistiski butiski mazaka par vidgjo
komercobjektu koncentraciju. Savukart visas blivuma klases, kuras iedzivotaju blivums
bija lielaks par 100 cilvekiem uz kvadratkilometru, komercobjektu koncentracija bija
statistiski butiski augstaka neka vidgji visa cela posma (1. tabula).

Autocela Riga—Valka tiesa tuvuma atrodas Vangazi, Murjani, Ragana, Straupe,
Rubene, Valmiera, Stren¢i, Saule un Valka. Tomér iedzivotaju blivums lielaks par
1000 cilvekiem uz kvadratkilometru ir tikai neliela (2,2 km) cela posma, galvenokart
teritorija, kur autocel$ Skérso Valmieras pilsétas teritoriju. Apdzivojama blivums nulle
ir noverots 32,7 km gara posma, kas ir aptuveni 23% no visa pétita cela kopgaruma.
Komercobjektu koncentracija posma, kura iedzivotaju blivums ir nulle, bija statistiski
bitiski mazaka par vidgjo komercobjektu koncentraciju. Savukart blivuma klases, kuras
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iedzivotaju blivums bija starp 100 un 1000 cilvékiem uz kvadratkilometru,
komercobjektu koncentracija bija statistiski bitiski augstaka neka vid&ji visa cela
posma. lIzvirzot par krit€riju 95% ticamibu, nulles hipotéze par komercobjektu
koncentraciju par€jas iedzivotaju blivuma klas€s nebija noraidama (2. tabula).

1. tabula. Komercobjektu sadalijjums iedzivotaju blivuma klasés autocela Incukalns—Aliiksne un
komercobjektu bieZzums ar to statistisko novértéjumu katra blivuma klasé

Iedzivotaju blivums (cilveki Komercobjektu Posmu Komercobjektu .
uz kvadratkilometru) skaits skaits biezums T empiriskais
0 8 255 0,031 3,098
1-10 10 674 0,015 6,990
11-100 19 520 0,037 3,574
101-1000 59 137 0,431 9,739
Virs 1000 29 23 1,000 12,270
Kopa 125 1609 0,078

2. tabula. Komercobjektu sadalijums iedzivotaju blivuma klaseés autocela Riga-Valka un
komercobjektu bieZums ar to statistisko novértéjumu katra blivuma klasé

Iedzivotaju blivums (cilveki Komercobjektu Posmu Komercobjektu .
uz kvadratkilometru) skaits skaits biezums T empiriskais
0 4 327 0,012 3,301
1-10 18 443 0,041 0,614
11-100 12 413 0,029 0,945
101-1000 17 212 0,080 3,039
Virs 1000 0 22 0,000 1,805
Kopa 51 1417 0,036

Autocel§ Riga—Liepaja Skérso vai atrodas tieSa tadu apdzivotu vietu tuvuma ka
Kalnciems, Brocéni, Saldus, Skrunda, Durbe, Grobina, Liepaja. 70% no kopgja
marsruta iedzivotaju blivums bija starp 1 un 100 iedzivotajiem uz kvadratkilometru.
Iedzivotaju blivums lielaks par 1000 cilvékiem uz kvadratkilometru tika noveérots 4 km
gara autocela posma (2% no apsekota cela kopgaruma). Marsruta Riga—Liepaja, izvirzot
par krit€riju 95% ticamibu, nulles hipotéze par komercobjektu koncentraciju visas
iedzivotaju blivuma klas€s nebija noraidama.

Secinajumi

Izvirzita hipotéze pilniba apstiprinajas autocela posma Indukalns—Aliiksne. Saja
posma, ar augstu ticamibu, apdzivojuma blivums bija noteicosais faktors komercialo
objektu izvietojuma gar autocelu. Autocela posma Riga—Valka pétjjuma hipotéze
apstiprinajas dal&ji, bet autocela posma Riga—Liepaja apdzivojuma blivums ta tuvuma,
visticamak, nav vienigais faktors, kas nosaka komercobjektu izvietojumu. Lai gan
apdzivojuma blivums, vadoties no izp€tes rezultatiem, ir galvenais komercialo objektu
izvietojuma noteicosais faktors autocelu tuvuma, nakamo petijumu gaita biitu jaapskata
arT citi iesp&jamie komercialo objektu izvietojumu ietekmgjosie faktori.
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Summary

This article identifies the main factors that affect commercial infrastructure near Latvian
motorways, and describes a correlation between the location of commercial infrastructure and
population density.

Data about commercial infrastructure was obtained through fieldwork and the use of
Google Street View.

The obtained results have shown that near one of the researched motorways (In¢ukalns —
Aluksne), population density is the main factor that affects commercial infrastructure location.
However, near the other two researched motorways (Riga — Valka and Riga — Liepaja) the
population density is only one of multiple factors that affect commercial infrastructure location,
and is not the primary factor.
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