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Anotacija. Raksta tiek aplikotas Latvijas eksporta tendences ekonomikas pamatnozarés —
lauksaimnieciba, zivsaimnieciba un mezsaimnieciba un tiek raksturoti So nozaru svarigakie petijumi un
pieejama statistiska informacija.

Autors veica eksporta geografijas statistisku analizi, izmantojot relativa bieZuma vértéSanas metodi un
nosakot stabilakos Latvijas eksporta tirgus. Ka datu avots tika izmantota Latvijas Centralas statistiskas
parvaldes detalizeta argjas tirdzniecibas statistika. Piegades bieZuma statistiska buitiskuma noteikSana tika
izmantota FiSera transformacija.

Ka liecina pétijuma rezultati, tad stabilakie Latvijas eksporta tirgi, bez Baltijas jiras regiona valstim, ir
Niderlande, Norvégija un Lielbritanija. Darba gaita tika identificéti statistiski bitiskie tirgi nozimigakajas
eksporta precu grupas. Izmantota metode lauj noskirt gadijuma rakstura tirgus no stabiliem eksporta tirgiem.
Atslegas vardi: eksports, datu analize, piegades bieZums.

Ievads

Nemot véra Latvijas geografisko novietojumu starp Eiropas ,,Rietumiem” un
»Austrumiem”, nav parsteidzosi, ka argjas tirdzniecibas nozime Latvijas ekonomika un
tautsaimnieciba ir daudzu zinatnisku pétfjumu uzdevumu saraksta. Daudzu Latvijas
petnieku — Karnupa (2004), KriSjanes (2005), Fadejevas, Melihova (2009), u.c. —
uzmaniba ir pieversta ar¢jas tirdzniecibas jautajumiem, 1pasi vert€jot Latvijas integraciju
Eiropas un globalajos tirgos. Daudzi petijumi (Wu, Gao 2001; Haibo 2004; Peter 2008;
Berentsen 2012; u.c.) apstiprina slédzienus, ka argja tirdznieciba ir noteicoSais faktors
ekonomikas attistiba un izaugsmé. Veicot zinatniskas literatiiras izpéti, jasecina, ka ir
svarigi novertét gan geografisko faktoru ietekmi, gan ari argjas tirdzniecibas tirgu
telpiskas parmainas. Viens no veidiem, ka var veikt izpéti, ir lietot analitiskas un
statistiskas metodes ekonomiskas informacijas analizé geografiska griezuma.

Materiali un metodes

Darba tika izmantoti Centralas statistiskas parvaldes apkopotie dati par Latvijas
eksportu harmoniz€tas precu aprakstisanas un kodésanas sist€émas 4 zimju koda perioda
no 2000. Iidz 2013. gadam. Latvijas eksporta dati par katru ménesi tika sarindoti
atbilsto§i valstim visa perioda griezuma. Sadi izveidota izejas datu matrica tika
parveidota binara forma. Ja attiecigaja meénesi eksporta piegades atbilsto$a precu grupa
uz konkréto valsti notika, tad konkrtaja matricas $tna tika noradita vertiba 1, ja
eksporta piegades nenotika, tad konkrétaja matricas $tina tika noradita vertiba 0.
Rezultata tika iegtti eksporta piegazu biezuma raditaji katrai precu grupas datu kopai
un katrai valstij. Plagak relativa biezuma vértéSanas metodes izmantoSanu geografiskos
petijumos ir apliikojis Paiders (2008), bet metodes ierobeZojumus — Krastin$ un Ciemina
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(2003). Generalas kopas bieZums tika salidzinats ar katras valsts bieZumu, izmantojot
FiSera transformaciju (Fisher un Yates 1963):

2 .
1) p= @arcsm(\/;)

¢ - FiSera funkcijas vertiba, ja p ir bieZums

T-statistika tika aprékinata, dalot Fisera funkciju (generalajai kopai un attiecigajai
valstij) vertibu starpibu ar brivibas pakapju lieluma koeficientu (Krastins, Ciemina
2003). Rezultata ir iesp&jams iegiit relativo biezumu eksportam uz jebkuru valsti, péc
kura var spriest, cik liela ir varbiitiba, ka viena uz labu laimi izveéleta ménesT tiks veikta
eksporta piegade uz attiecigo valsti. P&c t-statistikas aprékinasanas, pienemot, ka
bitiskuma slieksnis ir ar 95% ticamibu, valstis tika iedalitas 3 grupas:

1) valstis, uz kuram Latvijas eksporta varbiitiba ir statistiski biitiski augsta (ja T-
empiriskais bija lielaks par 2, bet nozares vid€jais eksporta piegazu biezums bija mazaks
par eksporta piegazu vid€jo biezumu attiecigaja valsti);

2) valstis, uz kuram Latvijas eksporta varbiitiba ir statistiski biitiski zema (ja T-
empiriskais bija lielaks par 2, bet nozares vidgjais eksporta piegazu biezums bija lielaks
par vidgjo eksporta piegazu biezumu attiecigaja valsti, Saja grupa ir ietverami ari rezultati,
pie kuriem eksports uz attiecigo valsti vispar nav noticis un ir vienads ar nulli);

3) valstis, uz kuram Latvijas eksportam ir gadijuma raksturs (ja T-empiriskais bija
mazaks par 2, jo §ada gadijuma, nemot veéra darba izvirzitos biitiskuma kriterijus, nav
iespgjams noraidit nulles hipotezi).

Rezultati un diskusija

Petijuma dati tika apkopoti un analiz&ti, salidzinot eksporta kop&jos apjomus.
Katrai pozicijai un grupai tika veidota eksporta apjoma dinamika. Var izSkirt vairakus
atSkirigus posmus, kas noteica noteiktas tendences Latvijas ekonomiskaja attistiba.

Apzim&jumi: \
- biitisksi augsta varbiitiba; (

L~
2\,

- biitisksi zema varbitiba;
I - gadiajuma rakstura tirgi. Q"c\\' -

1. attéls. Latvijas graudu un to produktu eksporta tirgi péc to stabilitates (izstradajis
autors)
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Ka liecina iegttie rezultati (1. att€ls), tad Latvijas graudu un to produktu
eksportam stabili tirgi ir Baltijas jiras regiona valstis, tuvakajas un lielakajas NVS
valstts, ka arT Latvijai tuvakajas Austrumeiropas valstis, bet, vertgjot eksporta parmainu
laika rindas un eksporta apjomu (2. attéls), lielakie eksporta tirgi ir Irana, Iraka, AlZirija,
Egipte, Libija un citi, kas netick identificéti ka stabilie tirgi ar relativa bieZuma
vert€Sanas metodi (1. att€ls). Lidz ar to ir jasecina, ka relativa bieZuma vért€Sanas
metodi var izmantot, p&tot eksporta tirgus, kuros notiek kaut vai nelielas, bet regularas
piegades. Savukart, vertgjot pec apjoma, tika uzraditi gadijuma tirgi, uz kuriem eksporta
lielums un bieZums ir atkarigs tikai no tirgus konjuktiiras.
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2. attels. Latvijas graudu un to produktu eksporta dinamika 2000.-2013.g. (izstradajis
autors, izmantojot CSP datus)

Visas analiz€jamas produktu grupas tika noveérotas lidzigas tendences, iezZimgjot
gan stabilos un pastavigakos, gan gadijuma eksporta tirgus. Jateic, ka daudzas precu
grupas tik krasas atSkiribas, kadas bija novérojamas, vert€jot graudu un to produktu
eksporta geografiju, nav raksturigas. Piem&ram, svaiga piena eksporta geografija ir loti
ierobeZota, jo produkcijas transport€Sanas (eksport€Sanas) attalums ir loti atkarigs no
produkta deriguma termina, kas svaigam pienam ir tikai daZas diennaktis. Savukart zivju
konserviem deriguma termin$ ir no daziem méneSiem lidz pat vairakiem gadiem, kas
lauj tos parvadat lielakos attalumos, ka arT uzglabat, gaidot labaku tirgus situaciju precu
realizacijai.

Latvijas eksporta geografija notika ievérojams parmainas péc Latvijas iestaSanas
ES, kad notika Latvijas eksporta pieaugums gandriz uz visam ES dalibvalstim un
eksporta samazinaSanas uz valstim arpus ES robezam. Zimigas parmainas Latvijas
eksporta geografija notika 2008., 2009. gada krizes iespaida, kad palielinajas stabilo
eksporta tirgu nozime. Savukart vairakam precu grupam biitiski auga eksporta bieZums
uz valstim arpus ES, 1pasi uz NVS valstim.
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Secinajumi

Pétljuma gaita tika parbaudita iesp&ja ekonomiskas geografijas petjjumos
izmantot relativa bieZuma vert€Sanas metodi, salidzinot ieglitos rezultatus ar citam
analizes metodém.

Relativa bieZuma vertéSanas metode ir izmantojama stabilo tirgu identific€Sanai.
Latvijas ekonomikas pamatnozares Latvijas stabilie eksporta tirgi ir Latvijas
kaiminvalstis — Lietuva un Igaunija, citas Baltijas jiras regiona valstis, ka ari
Baltkrievija, Krievija, Niderlande un Lielbritanija.
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Summary

This article provides an overview of changes and trends in the export of commodities
produced by Latvia’s primary economic sectors: agriculture, fishing and forestry. A wide range
of available statistics and published scientific works are considered.

Statistical analysis of exports utilizes the frequency method and investigates the most
stable and constant Latvian export markets. General data were acquired from the Latvian Central
Statistics Bureau for the period of 2000 to 2013. The main analytical method was the Fisher ¢
function.

Analysis shows that the most stable Latvian export markets are as follows: the nations of
the Baltic Sea Region; Latvia’s closest neighbours; and additionally, the Netherlands, Norway
and the United Kingdom. Other important markets in and outside Europe were also identified.
The applied method allowed for casual markets to be found, where export destination was
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determined by factors other than pure economic gain. End data also confirmed that frequency
analysis is viable for utilisation in economic geography research — its application should be
deepened and further developed.
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